视频围绕汽配行业的数据管理、业务场景及平台合作等内容展开，伊平川详细介绍了供应库、零件库、商品库的概念及数据清洗逻辑，还提及平台的各项功能和优势，陈文正等就业务问题进行交流，双方探讨了合作的可能性和方向，内容如下：
数据管理概念

供应库定义

供应资源整合：伊平川提出供应库是在中国能收集到的所有可供货资源以及竞争对手的资源库，形成 EDC 管理。例如会将毅合捷等公司资料纳入，筛选供应库中号码的存在情况。

数据收集目的：构建供应库旨在全面掌握市场供应资源，为业务决策提供数据支持，以便更好地满足客户需求和应对市场竞争。

零件库与商品库区分

零件库特性：伊平川解释零件库是标准化产品数据，无包装和品牌属性，包含标准属性、统一图纸、内部图纸号、OE 号和对照号码等。如陈文正提到公司内部的三段码物料号属于零件库范畴。

商品库特性：商品库是在零件库基础上，因销售产生的带有品牌、包装、价格等销售属性的库。从零件库到商品库可能涉及三段码变四段码，且商品库的车型号码继承于零件库。

两者关系：零件库是基础，商品库是零件库在市场销售中的具体体现，两者通过继承和对照关系相互关联。

数据清洗与关联逻辑

数据清洗任务

数据单处理：伊平川以 Costco 为例，说明拿到市场或客人提供的号码数据单后，需清洗数据，明确已有号码、需做资料的号码和需完善数据的号码。

数据清洗入口：通过选择不同品牌，如 Costco、三度等，进入复杂的数据界面，核心关注确定的对照号列表。

竞品关联与 OE 范围扩大

竞品数据抓取：伊平川表示已将市场上所有竞品数据拿回，如抓取到三度等品牌的 OE 号。通过对比发现，自身对外公布的 OE 号和竞品号数量可能存在差异，可利用竞品关联的 OE 号丰富自身 OE 范围。

关联逻辑与验证：介绍了相互对照、各自对照和外对外对照三种逻辑来验证号码的准确性。相互对照不看 OE 号码，基于双方相互认为通用的号码确定对应关系；各自对照通过比较不同品牌号码的重叠率，设定大于 80% 认可号码的规则；外对外对照通过多个品牌对同一 OE 号的命中情况来核对数据。

车型数据处理

车型概率校对：伊平川指出车型数据处理同样基于概率论，通过比较不同品牌车型的交叉概率来判断车型的准确性。例如，若某车型交叉概率有 60% 的品牌相同，则认为该车型是对的，概率可由企业自行设定。

车型范围扩大：通过比较竞品车型，关联出更多靠谱的车型，扩大自身车型范围，节省大量工作，为客户询单提供更准确的信息。

不同市场数据情况

中国车型标准

平台数据优势：伊平川介绍跑街令平台是国内大的数据查询平台，每天有 6 万 IP 使用，40 万真实车架号查询数据。平台形成了车型标准叫法，对于中国市场的 OE 号码，会自动绑定中国车型。

数据应用意义：利用平台的车型标准和数据，可更好地服务国内汽配市场，为企业提供准确的车型信息和数据支持。

北美市场特点

市场复杂性：伊平川认为北美市场复杂，车型标准特殊。美国有北美售后汽车协会（AAIA）公布的 ACES 车型标准，各网站车型写法不同，但最终需映射到标准的车型 ID。

数据处理方式：平台会自动帮客户转车型 ID，对于第一次做北美的客户较难理解。同时提到发动机代码由主机厂定义，不同厂家代码不同。

市场数据应对：对于不同市场，如澳大利亚等特殊市场，会有专门版本的车型。平台有欧洲、北美和中国三套现成数据，对于其他市场需调研或客户协助调研。

平台功能与业务管理

样品管理

管理流程：伊平川介绍样品管理涵盖从申样、客人寄样到校对开发的全过程，可与 PLM、飞书、钉钉、PM 等对接，进行编码管理，包括编三段码、四段码等。

与商品关系：样品有独立编码，经过开发登记、编码后进入零件库，最终进入商品库。样品与商品虽有关联但非绑定关系，不同材质和父子关系的产品以独立商品编号管理，通过关联关系体现。

目录管理

自动生成目录：客人可根据需求选择生成目录，如西欧德系配件大全，平台可自动生成带有索引和车型排版的目录，无需手工操作。

数据展示与管理：平台可根据客户需求展示数据，如通过客人号码或车型查询配件，同时可对数据做标记，控制对外展示内容，规则由企业根据经营情况决定。

报表与数据版本

报表定制：根据客人需求定制报表，满足不同的查看要求，报表的美观程度和展示数据可根据要求调整。

数据版本管理：对数据进行版本管理，确保数据的准确性和一致性，方便企业对不同阶段的数据进行管理和追溯。

接口平台与集成

接口对接方式：提供两种接口对接方式，一是直接对接现有平台，二是提供可配置的接口平台，企业无需程序开发，自行配置授权后即可获取数据。

平台定位与合作：平台可作为产品数据管理的业务系统，企业可根据自身需求选择让平台做前端业务或后端数据分发，也可组合方案，平台交付的内容为定制化且本地部署。

案例分析与对比

冠盛合作案例

平台服务内容：伊平川介绍为冠盛提供程序服务和数据供应，冠盛的对外对内商品资料由平台制作，平台是其软件唯一供应商，但冠盛也从其他公司购买数据。

数据分发与应用：平台的数据中台将数据分发给溧阳、汽小配等多个平台，汽小配利用平台数据进行车架号解码等操作，为其交易系统和供应链提供支持。

与汽小配对比

业务差异：伊平川指出汽小配主要做国内查询平台、机器人等业务，与平台的产品数据管理业务不同。平台为冠盛做产品中台，汽小配仅获取平台同步的数据进行车架号解码等操作。

市场应用情况：冠盛为满足不同经销商的查询习惯，开通了跑街令、汽小配等多个查询平台，目前国内查询仍以跑街令为主。

业务场景与数据关联

业务场景分析

丰富 OE 库场景：陈文正提到已有产品的情况下，通过关联竞品 OE 号扩大自身 OE 范围，使客户查询时能搜到对应产品。

开发样品场景：开发样品时，需明确样品适配的 OE 号和对标竞品号，进行分析和关联，开发完成后形成商品并自动关联 OE 号码。

数据关联与清洗逻辑

关联方式：伊平川强调样品和商品以独立商品编号管理，通过关联关系体现父子关系和不同材质产品的关系。数据关联可基于竞品号、车型、OE 号等，可通过关联节省工作量，也可自行录入数据。

清洗逻辑移植：样品开发时同样需进行数据清洗，避免误开发，清洗逻辑与其他模块相同，只是移植到不同模块应用。

后续工作计划

资料提供：伊平川将相关文档和图发给陈文正等人，便于他们进一步了解平台逻辑和功能。

对接安排：陈文正表示后续会让红红与伊平川对接，杨颂英与侯经理确定具体进程和时间节点。

合作探讨：双方将进一步探讨合作方式，明确非标产品的报价范围和集成平台的具体内容。

